TECHNIK REKLAMY

Technikum 4 - letnie /po gimnazjum/

Technik reklamy przeprowadza analizy marketingowe, zbiera
informacje na temat zleceniodawcéw i ich oczekiwan, przygotowuje
informacje niezbedne do realizacji zadan reklamowych, opracowuje
whnioski z programéw badan rynkowych, pozyskuje klientéw do
wspotpracy z firma, uczestniczy w rozmowach handlowych, prezentuje
ustugi reklamowe, uczestniczy w tworzeniu i realizacji kampanii
reklamowych.

Po tym kierunku mozesz pracowac w:
specjalista ° agencjach reklamowych,

ds. reklamy copywriter e  agencjach public relations,
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Czego sie bedziesz uczyt/a w szkole ?
Bezpieczenstwo i higiena pracy,
Podstawy reklamy,
Przekaz i komunikat w reklamie,
Prawo, etyka i psychologia w reklamie,
Jezyk angielski zawodowy,
Dziatalnosc¢ gospodarcza w reklamie,
Kampania reklamowa,
Elementy towaroznawstwa,
Public relations,
Kompetencje spoteczne i organizacja pracy zespotow,
Strategia i produkcja w reklamie,
Projektowanie kampanii reklamowej,
Skutecznosc i efektywnosé kampanii reklamowej,

WYKAZ KWALIFIKACJI W ZAWODZIE TECHNIK REKLAMY

Kwalifikacja Symbol zawodu Zawod

PGF.07 Wykonywanie przekazu reklamowego 333907 Technik reklamy

PGF.08 Zarzgdzanie kampaniq reklamowgq 333907 Technik reklamy




UZASADNIENIE POTRZEBY KSZTALCENIA W ZAWODZIE TECHNIK REKLAMY

Reklama jest scisle zwigzana z gospodarkg rynkowa, w ktorej problem
stanowi nie tyle wytworzenie jakiegos produktu lub ustugi, ile jego sprzedanie.
Nasilajagca sie konkurencja na rynku powoduje, ze przedsiebiorcy potrzebujg
pracownikow  przygotowanych do wykonywania ustug reklamowych,
pozyskiwania zlecen i posrednictwa w ich wykonywaniu oraz wyszukiwania
klientow zainteresowanych konkretnymi ustugami reklamowymi. Technik
reklamy powinien dociera¢ do odbiorcéw réznymi srodkami reklamy, skutecznie
oddziatywa¢ na ich pozytywne postawy, emocje, przekonania. Dlatego
w procesie dydaktycznym ktadziemy nacisk na ksztattowanie roznych cech
ipostaw, a w  szczegdlnosci  komunikatywnosé,  odpowiedzialnos¢
i systematycznosc w dziataniu, umiejetnos¢ prowadzenia negocjacji, ksztattowania
prawidtowych stosunkow interpersonalnych, tatwos¢ nawigzywania kontaktéw, stosowanie sie do zasad prawa, etyki i kultury
zawodowej. Waznym celem procesu ksztatcenia w tym zawodzie, jest rdwniez wyposazenie absolwenta w taki zakres wiedzy
i umiejetnosci o charakterze ekonomicznym, ktéry pozwoli na komunikowanie sie iksztattowanie konsumpcji w skali makro-
i mikroekonomicznej.

Po ukonczeniu szkoty absolwent moze kontynuowa¢ nauke na wybranej uczelni, a takze samodzielnie prowadzi¢ dziatalnos¢
gospodarcza.

SZCZEGOLOWE CELE KSZTALCENIA W ZAWODZIE TECHNIK REKLAMY

Absolwent szkoty ksztatcgcej w zawodzie technik reklamy powinien by¢ przygotowany do wykonywania nastepujgcych zadan
zawodowych:

Programy graficzne

1) organizowania oraz prowadzenia sprzedazy produktow i ustug it _—
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reklamowych; S abcciox m mnm

2) organizowania oraz prowadzenia kampanii reklamowej;

3) projektowania oraz wykonywania srodkéw reklamowych. e

Program uwzglednia takze zapisy zadan ogdlnych szkoty i umiejetnosci
zdobywanych w trakcie ksztatcenia w szkole ponadgimnazjalnej umieszczonych

w podstawach programowych ksztatcenia ogdlnego, w tym:

Pocto

1) umiejetno$é¢ zrozumienia, wykorzystania i refleksyjnego przetworzenia B e 3 .
tekstéw, prowadzaca do osiggniecia wtasnych celdéw, rozwoju osobowego oraz aktywnego uczestnictwa w zyciu

spoteczenstwa;

2) umiejetnos¢ wykorzystania narzedzi matematyki w zyciu codziennym oraz formutowania sagdéw opartych na rozumowaniu
matematycznym;

3) umiejetnos¢ wykorzystania wiedzy o charakterze naukowym do identyfikowania i rozwigzywania probleméw, a takze
formutowania wnioskdw opartych na obserwacjach empirycznych dotyczgcych przyrody lub spoteczenstwa;

4) umiejetnos¢ komunikowania sie w jezyku ojczystym i w jezykach obcych;

5) umiejetnosc sprawnego postugiwania sie nowoczesnymi technologiami informacyjnymi i komunikacyjnymi;

6) umiejetnos¢ wyszukiwania, selekcjonowania i krytycznej analizy informaciji;

7) umiejetnos¢é rozpoznawania wtasnych potrzeb edukacyjnych oraz uczenia sie;

8) umiejetnosé pracy zespotowe;.

W programie nauczania dla zawodu technik organizacji reklamy
uwzgledniono powigzania z ksztatceniem ogdélnym polegajgce na wczesniejszym
osigganiu efektow ksztatcenia w zakresie przedmiotow ogdlnoksztatcacych
stanowigcych podbudowe dla ksztatcenia w zawodzie. Dotyczy to przede
wszystkim  takich przedmiotéw jak: matematyka, a takie podstawy
przedsiebiorczosci i edukacje dla bezpieczenstwa.




